Neuere Forschungen zur
kindlichen Mediensozialisation

Einige Anmerkungen zur Freigabe ohne Altersbeschrinkung aus der Sicht der

medienpiidagogischen Forschung

Die Diskussion um die Freigabe von Kino-
filmen ohne Altersbeschrinkung verlangt
eigentlich eine Klirung aus der Sicht me-
dienpiddagogischer Forschung. Es muf da-
bei um die Frage gehen, weiche Bedeu-
tung - im positiven wie im negativen Sinne
~ Medien fir die Personlichkeitsentwick-
lung des Kindes haben. Auskunft und
AufschluB dazu konnten Forschungser-
gebnisse aus dem Bereich der kindlichen
Mediensozialisation geben. Es gibt jedoch
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kaum ein sozialwissenschaftliches For-
schungsgebiet, welches so disparat ist, in
dem Begriffe verwendet werden, ohne auf
ihre theoretische Herkunft zu achten, in
dem Modelle erstellt werden, die durch
Forschung in anderen Disziplinen schon
langst iiberholt sind, in dem empirische
Studien vorgenommen werden, die in den
seltensten Fallen den Anspriichen einer
akzeptierten Methodologie geniigen, und
in dem ein Bild vom Kind verwendet wird,
welches nur als passiv rezipierendes We-
sen gesehen wird. Trotzdem mochte ich
versuchen, etwas Licht in das wissen-
schaftliche Dickicht zu bringen, um die mit
der Fragestellung einhergehenden Pro-
biembereiche aufzeigen zu konnen.

30 FILM & FAKTEN 111990

Mediensozialisation

Zuerst muB auf die Komplexitit des Phi-
nomens Sozialisation hingewiesen werden.
In der neueren Sozialisationsforschung
wird darunter ,,der Proze§ der Entstehung
und Entwicklung der menschlichen Per-
sonlichkeit in Abhéngigkeit von und in
Auseinandersetzung mit den sozialen und
den dinglich-materiellen Lebensbedingun-
gen” verstanden, wobei diese Bedingun-
gen selbst wieder als historisch, kulturell
und gesellschaftlich bedingt gesehen wer-
den. Das sich entwickelnde Kind ist aktiv
und setzt sich mit der ihm gegeniibertre-
tenden Realitit auseinander. Zu dieser
Realitit zihlen nun auch die Medien, die
in vielfiltigen Formen erscheinen kinnen.
Wenn wir nun von Mediensozialisation
sprechen, kdnnen wir darunter zweierlei

‘verstehen: zum einen der Einflufl bzw. die

Sozialisationseffekte von Medien auf die
Entwicklung der Persdnlichkeit eines Kin-
des; zum anderen wird darunter aber auch
der Erwerb einer Medienkompetenz, also
die Fihigkeit zum angemessenen Umgang
mit Medien verstanden. Obwohl beide
Sichtweisen etwas Verschiedenes beschrei-
ben, kann der EinfluB der Medien gleich-
zeitig dazu fihren, Fahigkeiten zu erwer-
ben, die als Medienkompetenz beschrie-
ben werden kénnen. Wenn wir diesen Ein-
fluB niher untersuchen wollen, dann miis-
sen wir uns iiber die komplexen Verbin-
dungen im klaren sein. So koénnen die
unterschiedlichen Medien, wie etwa Buch,
Horkassette, Fernsehen, Video oder auch
Kino, ganz unterschiedliche Wirkungen
hervorrufen. Und auch in bezug auf jedes
einzelne Medium lassen sich wiederum
Differenzierungen hinsichtlich der Wirk-
méglichkeiten anbringen, wie etwa Inhalt,
Form, Gestaltung oder bei Fiimen die Ka-
meraperspektive, Schnitte, Musik uad vie-
les mehr. Dabei solite auch nicht verges-
sen werden, daB die einzelnen, eben auf-
gezihiten Aspekte untereinander sich
kombinieren lassen, so daB eine prizise
Kontrolle des Wirkungsaspekts im For-
schungsprozed sich sehr schwer verwirkli-
chen liBt. Die gleiche Differenziertheit
finden wir natiirlich auch auf seiten des
Kindes, denn auch hier miissen wir mégli-
che Wirkbereiche, wie Kognitionen, Emo-
tionen, Sprache und auch Sozialverhalten,
unterscheiden.

Es wird schon deutlich, daB von der ein-
gangs geforderten Anfrage an die For-
schung keine eindeutigen Antworten zu

erwarten sind. Dies gilt umso mehr, wenn
wir sie auf das Medium Kino bezichen
wollen. Ich werde mich deshalb der Pro-
blematik nihern, indem ich mich auf For-
schungsergebnisse zum EinfluB des Fern-
sehens beziehe, da von seiten des Medien-
produkts doch einige Ubereinstimmungen
bestehen. Weiterhin liegen zu diesem
Thema die meisten Studien vor, so dali
man hoffen kann, dort fiindig zu werden.
Damit mochte ich aber nicht unterstellen,
daB damit in der kindlichen Mediensoziali-
sation das bedeutendste Medium ange-
sprochen sei. Denn wir sollten nicht iiber-
sehen, daB3 das Buch und die Horkassette
bei kieineren Kindern sehr beliebte Me-
dien sind, iiber deren sozialisatorische Be-
deutung wir jedoch fast gar nichts wissen.
Bei der Darstellung dieser Ergebnisse
orientiere ich mich an dem EinfluB des
Fernsehens auf die kognitiven, emotiona-
len, sprachlichen und sozialen Fihigkeiten
des Kindes.

Einfluf des Fernsehens auf:
— die kognitiven Fihigkeiten

Im kognitiven Bereich sind vor allem jene
empirischen Untersuchungen relevant, die
im AnschluB an die amerikanische Vor-
schulserie ,Sesamestreet' durchgefiihrt
wurden. Ziel dieser Sendereihe war es ja,
gerade die kognitiven Fahigkeiten von
Kindern aus unterprivilegierten Familien
zu férdern und die Differenz zu den Fihig-
keiten der Mittelschichtkinder zu kompen-
sieren. Dieses Ziel konnte jedoch, das zei-
gen die Forschungsergebnisse, nicht er-
reicht werden. Eine Kompensation fand
nicht statt. Mit dieser Vorschulsendung
wurde aber bewirkt — und so faBt die ame-
rikanische Forscherin Patricia Greenfield
die wichtigsten Ergebnisse zusammen -,
.daB benachteiligte Gruppen tatsichlich
das lernen, was man ihnen in diesem Vor-
schulprogramm vorfiihrt, und weiter, daf
sie umso mehr lernen, je mehr sie sehen®
(Greenfield 1987, S. 59). Das gilt natiirlick
nur fiir die mit einer padagogischen Inten-
tion versehenen Vorschulprogramme und
nicht fiir jene Sendungen, die von den
Kindern iiberwiegend gesehen werden und
nicht pidagogisch ausgerichtet sind.

Zum gleicken Ergebnis kommt auch die
deutsche Begleitforschung zur ,Sesam-
straBe‘. Kinder, die diese Serie regelméBig
verfolgen konnten, zeigten im Vergieich
mit anderen, unregelmiBigen Sehern, bes-
sere Werte im abstrakten Denken und bei
der Fihigkeit des Verallgemeinerns. Sie
durchschauen auch eher den Ablauf von
Handlungen und konnten im Fernsehen
dargestellte Handlungsketten besser re-
konstruieren. Diese Ergebnisse wurden
auch von dem israelisch-amerikanischen
Forscher Gavriel Salomon bestitigt. Er
konnte nachweisen, daB vielsehende und
vor allem &ltere Kinder durch die formalen
Gestaltungselemente eines Films, wie
etwa Schnitte, Zooms oder Kameraein-
stellungen, in ihren kognitiven Fahigkei-



ten stimuliert wurden. In einem interkul-
turellen Vergleich zwischen amerikani-
schen und israelischen Kindern wurde au-
Berdem deutlich, daB die Konzentrations-
fihigkeit auf das Geschehen des Bild-
schirms eine zentrale Rolle fiir die Aus-
richtung der Ergebnisse spielt. [n diesem
Vergleich schnitten nimlich die amerika-
nischen Kinder schlechter als ihre glei-
chaltrigen israelischen Kameraden ab,
d. h. bei ihnen konnten keine so starken
Effekte der formalen Gestaltungselemente
nachgewiesen werden. Der Unterschied
konnte jedoch erklirt werden, als die
Konzentration und die Aufmerksamkeit
als dritte Variable hinzugezogen wurde.
Hier zeigte sich nidmlich, daB die israeli-
schen Kinder viel konzentrierter einen
Film verfolgen als die amerikanischen. An
dieser Studie wird deutlich, daB die ein-
gangs in dem Sczalisationsmodell betonte
kulturelle und geseilschaftliche Abhingig-
keit von Sozialisationseffekten nicht ver-
nachldssigt werden darf.

~ die sprachlichen Fihigkeiten

Das zweite relevante Feld einer Medienso-
zialisation stellen die sprachlichen Fihig-
keiten dar. Ich will gar nicht auf die Frage
eingehen, wie wir uns den Spracherwerb
vorzustellen haben, da die Antwort darauf
in den entsprechenden Wissenschaften
noch nicht gekldrt bzw. auch umstritten
ist. Wir kénnen nur eines sagen, dal die
Eltern-Kind-Interaktionen eine zentrale
Rolle beim Erwerb der Sprache spielen.
Die Minchener Forscherin Karin B6hme-
Dirr hart in einem Ubersichtsreferat die
wichtigsten Ergebnisse zur Bedeutung des
Fernsehens bei der Entwicklung sprachli-
cher Fihigkeiten zusammengefaBt. Da-
nach zeigen sich die einzigen Effekte im
Bereich des Wortschatzes und der Seman-

tik. Durch Fernsehen - wobei wiederum
vor allem die pddagogisch wertvollen Sen-
dungen gemeint sind — erweitern die zu-
schauenden Kinder den semantischen Be-
reich ihres sprachlichen Lexikons, d. h. sie
lernen eine vielfiltige Bedeutung von
Wdirtern kennen. Dieser Lerneffekt wird
aber durch die Nutzungsdauer des Me-
diums begrenzt. Schauven Kinder im
Durchschnitt mehr als 10 Stunden pro Wo-
che fern, so ist ein negativer Effekt zu
konstatieren; die Kinder schneiden in ent-
sprechenden Sprach-Tests also schlechter
ab.

Weiterhin konnte auch ein Zuwachs des
Wortschatzes bei vielsehenden Kindern in
einigen Untersuchungen festgestellt wer-
den. So erwarben vor allem drei- bis fiinf-
jdbrige Kinder neue Substantive. Es zeigte
sick aber auch, da8 Kinder, die in Sprach-
tests schlechter abschnitten, auch sprach-
drmere Sendungen sich anschauten, also
iiberhaupt keine Anregungen bekommen
konnten. Bei all den hier zusammengefaB-

ten Studien wurden auBerdem schichtspé-
zifische Effekte deutlich. So lassen sich bei
Kindern aus héheren Schichten mit zuneh-
mender Sehdauer negative Effekte, bei
Kindern aus unteren Schichten jedoch po-
sitive Wirkungen feststellen. Der Saar-
briicker Forscher Winterhoff-Spurk er-
ginzt diese Ergebnisse um die Beobach-
tung, daB die positiven bzw. negativen
Einflisse des Fernsehens auf die sprachli-
chen Fihigkeiten von Kindern auch von
den Interaktionsformen zwischen Eltern
und Kindern abhingig sein kdnnen. Wenn
man sich die Untersuchungen niher an-
schaut, die die Héhe der Sehdauer der
Kinder mit schlechten Sprachtestergebnis-
sen zusammenbringen, dann kommt dort
ein dritter Faktor ins Spiel. Ich zitiere
Winterhoff-Spurk (1986, S. 74); ,.Es ist die

Art des Umgangs der Mutter mit dem
Kind. Analysiert man ndmlich einmal das
sprachlich-kommunikative Verhalten der
Mutter im Detail, so findet sich ein ausge-
prigter positiver Zusammenhang zwischen
hohen kindlichen Fernsehzeiten einerseits
und der Zuriickweisung des Kindes durch
die Mutter sowie lingeren Gespriachen un-
ter Erwachsenen ohne Einbeziehung des
Kindes andererseits. Mit anderen Worten:
Das Kind zieht sich vermutlich vor den
Fernsehapparat zuriick, weil niemand mit
ihm spricht; dies fithrt dann zur verzéger-
ten Sprachentwicklung®.

Damit wird aber auch deutlich, da man
zum einen bei Forschungsergebnissen sehr
vorsichtig sein muBl, wenn man sie inter-
pretiert, da noch andere Faktoren wichtig
sein konnen, als jene, die auf den ersten
Blick bedeutsam erscheinen. Zum ande-
ren zeigen aber auch die Ergebnisse schon,
daB bei der Medienrezeption und mégli-
chen Wirkungen das familiale Umfeld von
groBer Bedeutung ist. Darauf werde ich
noch zuriickkommen.

— die emotionalen Wirkungen

Ich gehe zu dem Bereich der emotionalen
Wirkungen von Fernsehen iiber, der ihn-
lich kritisch zu bewerten ist, wie der eben
referierte sprachliche Bereich. Das Pro-
blem ergibt sich schon, wenn man sich die
Frage stellt, wie man {iberhaupt Emotio-
nen mifit. In diesem Zusammenhang wi-
ren vor allem die Arbeiten von Herta
Sturm zu nennen, die im deutschsprachi-
gen Raum dazu gearbeitet hat, In diesen
Arbeiten werden ausschlieBlich physiolo-
gische MefBverfahren, wie Hautwider-
stand, Atemfrequenz sowie Puls, verwen-
det. Dieser Ansatz scheint mir an der sub-
jektiven Bedeutung von Emotionen vor-
beizngehen. Zwar konnte Sturm zeigen,
daB Kinder sich noch Wochen nach dem
Ansehen eines Films besser an die emotio-
nalen Aspekte als an den Inhalt erinnern
konnten, dies 148t sich m. E. aber nicht als
die emotionalen Wirkungen des Fernse-
hens ausweisen, sondern nur als die ent-
sprechenden Behaltensleistungen.

Zwei Themen werden vor allem im Zu-
sammenbang mit dem emotionalen
Aspekt genannt: Aggressionen und Angst.
Die Bedeutung von Aggressionen ist auch
eines der meist erforschten Gebiete in der
an der kindlichen Sozialisation orientier-
ten Medienforschung. Das sagt aber noch
nichts dariiber aus, ob die Forschungser-
gebnisse auch cindeutig sind. Im Gegen-
teil, die in die Tausende gehende Anzahi
von Studien zur Wirkung aggressiver Dar-
stellungen im Fernsehen auf das Verhalten
des Zuschauers widersprechen sich. So
konnten grofitenteils nur kurzfristige Ef-
fekte festgestellt werden, wihrend bei
Léngsschnitistudien, wie sie etwa in dem
NIHM-Report der amerikanischen Regie-
rung von 1982 verdifentlicht sind, dagegen
keine Wirkungen konstatiert wurden. Der
deutsche Medienforscher Jo Groebel faBt
die bisherigen Studien zu diesem Themen-
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BESONDER

nDie Verlobung des Monsieur Hire", Fr
1989,

Regie: Patrice Leconte

Verleih: NEF 2, FSK: ab 12/ff

Auszug aus der Begriindung: Michel
Blanc gelingt es in der Titelrolle, mit
total zuriickgenommenern Spiel vom er-
sten bis zum letzten Bild sich dem Zu-
schauer einzuprigen und sowohl als
Verddchtiger wie auch als unschuldiges
Opfer mit dem Einsatz geringster mimi-
scher Mirtel zu itberzeugen.

WERTVOLL

bereich dahingehend zusammen, da8 man
beute nur sagen kann, daB der hiufige
Konsum von Sendungen mit aggressiven
Inhalten zu einer abstumpfenden Einstel-
lung gegeniiber Aggressionen im Alltags-
leben fiilhren kann. AuBerdem hat sich
gezeigt, daB vor allem kuiturelle Faktoren
bei der Ubernahme von aggressivem Mo-
dellverhalten eine bedeutende Rolle spie-
len.

DaB bestimmte Darsteliungen im Fernse-
hen Angst auslosen kénnen, wissen wir
alle. Wir wissen aber auch, daB Kinder
sehr unterschiedlich dabei reagieren, d. b.
einige heftiger, andere weniger stark und
daB noch weitere Faktoren dabei eine
Rolle spielen kénnen. So konnte das ame-
rikanische Forscherehepaar Singer in sei-
nen Untersuchungen zeigen, daB be-
stimmte Familienbedingungen zum Abbau
von durch Fernsehen ausgelosten Angsten
beitragen kdnnen. Dazu gehdrt zum Bei-
spiel die Moglichkeit, nach dem Fernsehen
nicht sofort ins Bett zu miissen, sondern
noch etwas Zeit zum Spielen und damit
wahrscheinlich auch zum Verarbeiten zu
haben. Ich glaube, es ist deutlich gewor-
den, daB der emotionale Aspekt sehr stark
mit der gesamten PersOnlichkeit sowie der
Einbettung in ein spezifisches familiendy-
namisches Feld zu tun hat.

- das soziale Verhalten

Als letzten Bereich méchte ich kurz die
Wirkungen des Fernsehens auf soziales
Verhalten ansprechen. Die groSen Hoff-
nungen, die in bestimmte Fernsehpro-
gramme, wie etwa Sesamstrae, zu diesem
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Thema gesetzt worden sind, scheinen sich
kaum erfiillt zu haben. Den meisten Kin-
dern filit es schwer, im Fernsehen gezeigte
prosoziale Verhaltensweisen auf ihren All-
tag zu iibertragen. Die beiden einzigen
interessanten Ergebnisse der deutschen
Begleitforschung zur SesamstraBe sind
jene, die darauf verweisen, daB regeima-
Bige Seher dieser Serie Gewalt nicht als
Mittel zur Konfliktlosung ansehen und daB
diese¢ Kinder zu mehr Empathie fiir die
Situation anderer (z. B. der Eltern) in
Konfliktsituationen neigen.

- Insgesamt gesehen geben die bisherigen

Forschungsergebnisse zur prizisen Ein-
schitzung der Sozialisationswirkung von
Medien und insbesondere des Fernsehens
wenig her. Dies liegt bestimmt u. a. mit
daran, daB der Komplexitit des oben
schon vorgestellten Sozalisationsmodells
in den ztierten Studien zu wenig Rech-
nung getragen wurde.

Filmverstindnis von Kindern

Ein weiterer wichtiger Aspekt stelit die
Frage dar, was Kinder iiberhaupt in Fil-
men verstehen kénnen. Man spricht hier-
bei auch von der viewing literacy. Es wird
oft behauptet, da Fernsehen viel einfa-
cher und auch nicht zu lernen sei wie etwa
das Lesen. Vor allem jiingere Kinder miis-
sen jedoch vielfdltige Leistungen vollbrin-
gen, um etwa einen Film zu verstehen.
Dazu gehdren nach Winterhoff-Spurk die
Fihigkeiten, den Sinn von bildlichen Ge-
staltungselementen, wie etwa Kameraein-
stellung, Zoom und auch Schnitte, zu er-
kennen, sich auf die Haupthandlung kon-
zentrieren sowie Handlungsbriiche und
-verschiebungen rekonstruieren zu kén-
nen. Dies gelingt bei komplizierten und
laingeren Filmen erst dlteren Kindern.
Vorschulkinder konnen dagegen dies
schon bei kurzen Filmabschnitten leisten.
Auch bei der Unterscheidung von realen
und fiktiven Ereignissen in Filmen haben
jingere Kinder groBere Schwierigkeiten.
Es zeigt sich aber auch, da8 je mehr die
Kinder Filme sehen, desto besser entwik-
keln sich diese Fihigkeiten zum guten

Verstindnis von Filmen.
Bei all den aufgefiihrten Schwierigkeiten,

die Kinder anscheinend haben, um e¢inen
Film zu verstehen, sollten zwei Aspekte
nicht vergessen werden: zum einen gibt es
auch viele Erwachsene, die nicht alles im
Fernsehen bzw. im Kino verstehen. Auch
ihnen fallt es oftmals schwer, eine Hand-
lung richtig zu rekonstruieren. Zum ande-
ren ist es aber filir Kinder auch nicht wich-
tig, jede einzelne Handlung und ihre Ein-
bettung in den Gesamtzusammenhang zu
erfassen. Sie suchen sich sehr selektiv be-
stimmte Themen heraus, die oftmals nicht
in die Haupthandiung geh&ren. Ihr Ver-
stiindnis zielt a2uch mehr auf bestimmte
Figuren und deren Aktionen.

Aber ist das Verstehen insgesamt geschen
iiberhaupt eine wichtige Voraussetzung
fiir einen FilmgenuB? Kinder, aber auch
Erwachsene, sehen den Fernsehfilm oder

auch den Kinobesuch mehr unter dem
Aspekt des emotionalen Erlebens. Dazu
sind Spannungsbogen wichtig, Gefahren-
moemente, die die Helden Gberstehen miis-
sen, sowie die Musik. Bedeutsam ist aber,
daB fir die zuschauenden Kinder diese
Spannungsbégen aufgeldst werden und
Handlungen nicht unvoliendet bleiben.
Jiingere Kinder neigen dazu, Handlungen
abschiieBen zu wollen und ein offener
SchluB 148t sie dann unruhig werden.
Auch miissen die einzeinen Filmelemente,
wie Bildgestaltung, Sprache, Handlung
und Musik, aufeinander abgestimmt sein,
Die schon zitierte Begleituntersuchung zur
SesamstraBe zeigte noch ein anderes, in-
teressantes Ergebnis, welches zu den bis-
her zitierten Trends gut paBt. Ein guter
Erfolg konnte dann nachgewiesen werden,
wenn die Eltern oder andere Personen in
der Rezeptionssitnation beteiligt waren
und wenn anschlieBend tber die Inhalte
des Films gesprochen wurde. Diese Bedin-
gungen waren forderlich fiir kognitive und
soziale Lerneffekte. AuBerdem wurde
auch deutlich, daB Kinder mit guten Sozia-
lisationsbedingungen mehr vom Kinder-
fernsehen profitierten als solche mit un-
giinstigen Bedingungen. Diese Aspekte
lassen unsere Aufmerksamkeit auf die spe-
zifische familiale Situation richten. Die El-
tern’ spielen eine entscheidende Rolle als
Vorbild, bei den Zugangsmdglichkeiten zu
einzeinen Medien, bei der Programmaus-
wahl sowie bei der Einbettung der media-
len Rezeptionssituation in den familialen
Kontext. Welche Wirkungen Medien ha-
ben ~ wenn man so fiberhaupt von einer
Wirkung sprechen kann -, 16t sich nur
unter Beriicksichtigung dieser Familienbe-
dingungen und natiiriich auch des Ent-
wicklungsstandes des einzelnen Kindes be-
stimmen.

Die Rolle der Familie

Auf die Bedevtung dieser beiden Aspekte
gehen die Freiburger Medienwissenschaft-
ler Michael Charlton und Klaus Neumann
mit ihrer Arbeitsgruppe ein. Sie versu-
chen, der Komplexitit des Phinomens der
Mediensozialisation gerecht zu werden, in-
dem sie Familien in ihrem alltéiglichen Me-
dienumgang beobachten und das Handeln
mit Medien in Beziehung zu inneren The-
men der Kinder zu setzen. Diese inneren
Themen stehen fiir unbewiiltigte Pro-
bleme, die die Kinder in bestimmten Ent-
wicklungsabschnitten oder unter bestimm-
ten familiendynamischen Bedingungen ha-
ben konnen. So spielt zum Beispiel in vie-
len Familien die Geschwisterkonstellation
eine groBe Rolle. Ist etwa ein Kind das
jlingste in der Geschwisterreihe und hat es
gegen seine groBen Briider oder Schwe-
stern einen schweren Stand, dann kann es
leicht dazn neigen, sich klein und schwach
zu filhien. Um dieses Gefiihl auszuglei-
chen, phantasiert es sich selbst als groB
und stark: es mdchte den anderen mal
zeigen, was es alles kann, und auch mal
bestimmen. Das Problem, welches das



Kind im Inneren beschaftigt, wird dann
ein Thema genannt. Die Kinder werden
nach den Studien von Charlton und Neu-
mann oftmais in ihrer Auswahl von Me-
diensituationen, von Medieninhalten und
Medienfiguren von solchen Themen gelei-
tet. Sie suchen sich jene Geschichten und
Charaktere heraus, die in einem Ergin-
zungsverhiiltnis zu ihren inneren Themen
stehen. Wollen sie stark und groB sein,
liegen natiirlich die Helden nahe. Ist so-
Ziale Anerkennung ein Thema, kann es die
in vielen Fernsehserien vorgelebte Glitzer-
welt sein. Und wollen sie auch mal sich das
leisten k&dnnen, was Erwachsene ihnen
verbieten, dann sehen sie sich etwa gerne
Biicher oder Filme an, in denen die Kinder
den Erwachsenen ein Schnippchen schila-
gen. Diese spezifische Form der Medien-
rezeption hat natiirlich auch eine Bedeu-
tung fiir die kindiiche Mediensozialisation.
Je nach familidren Umstinden kénnen sol-
che inneren Themen vor Kindern zu stark
auf die mediale Symbolik fixiert und damit
ungeldst bleiben.

Was bedeutet das bisher Referierte fiir die
Frage der Freigabe von Kinofilmen ohne
Altersbeschrinkung? Zum einen sollte
deutlich geworden sein, daB die Beantwor-
tung der Frage aufgrund der Komplexitit
des Prozesses der Mediensozialisation ein-
fach nicht zu beantworten ist und eigent-
lich entsprechend differenzierte For-
schungsansétze verlangt. Diese liegen mei-
nes Erachtens aber in dem zu fordernden
Umfang nicht vor. Zum anderen zeigen
die verbleibenden und zur Beantwortung
der Frage heranzuziehenden empirischen
Studien, daB groBe positive Sozialisations-
effekte vomn Fernsehen und bestimmt noch
weniger von Kinofilmen zu erwarten sind.
Auch wenn aus den Forschungen zu lesen
ist, daB jiingere Kinder Filme nicht in dem
Umfang verstehen wie ltere Kinder oder
auch Erwachsene, dann sollte der Aspekt
der Bewertung auf das Filmprodukt einer-
seits und auf die Erlebnissituation ande-
rerseits gelegt werden. Ersteres meint, daf3
Filme u. a. hinsichtlich der Abgeschlos-
senheit von Spannungsbdgen, der Einfach-
heit der bildlichen Gestaltungselemente
sowie der Uberschaubarkeit von Handlun-
gen beurteilt werden sollten. Letzteres be-
zieht sich auf die Kinosituation als emotio-
nales Erleben, das nicht nur als ein negati-
ver Aspekt gesehen werden darf, sondern
als eine auch fiir jingere Kinder wichtige
Erlebnisdimension.  Stefan Aufenanger
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