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1. Einfithrendes zum Untersuchungsgegenstand

Sicher haben Sie sich gewundert, als Sie den angekiindigten Pro-
grammtitel meines Beitrags gelesen haben, denn japanische Zei-
chentrickfilme sind Thnen im Fernsehen noch nicht aufgefallen.
Diese Verwirrung laflt sich aber leicht 18sen, wenn Sie erfahren,
daR ich eigentlich Zeichentrickfilme aus japanischer Produktion!
meine und dabei eine spezielle Sorte im Auge habe. Lassen Sie sich
also iiberraschen.

Normalerweise beschiftigt sich die padagogisch orientierte Me-
dienforschung mit Kinder- und Vorschulsendungen und deren Be-
deutung fiir die Entwicklung bzw. Identitdt von Kindern. Nun
werden aber gerade diese Sendungen nur von einem geringeren Teil
der jiingeren Zuschauer gesehen. Bevorzugt werden dagegen
Abenteuer- und Unterhaltungsfilme sowie Zeichentrickfilme, wie
etwa die Dortmunder Studie von ZIMMERMANN und ScHNOOR?
zeigte. Im Gegensatz zur Beliebtheit von Mickey Mouse, Schwein-
chen Dick und Bugs Bunny bei Vorschul- und Grundschulkindern
— und natiirlich auch bei manchen Erwachsenen — werden diese
Filme fast auf jedem medienbezogenen Elternabend in Kindergar-
ten und Schule von seiten der Eltern verurteilt. Durch die hiufig
vorkommenden aggressiven Handlungen der Protagonisten wiir-
den den Kindern Modelle angeboten, die bei den Kindern selbst
wiederum Aggressionen auslosen: konnten, Dafl dieser Wirkungs-
mechanismus nicht so einfach funkuioniert, kénnen wir den Er-
gebnissen der Wirkungsforschung entnehmen. Die Angste der El-
tern sind iibertrieben und sollen meist nur ein negatives Vorurteil
legitimieren.

Nun gibt es aber auch noch andere Zeichentrickfilme, die nicht
sofort den Aufstand der Eltern provozieren und die bei Kindern in
den genannten Altersgruppen ebenso beliebt sind. Es handelt sich
dabei iiberwiegend um Produktionen aus der Tschechoslowakei
oder aus Japan. Neben der USA werden aus diesen Lindern dem
Fernsehen die meisten Produktionen angeboten. Eine Systematik
des vielfiltigen Angebots an Animationsfilmen, wie sie auch ge-
nannt werden, ist schon allein wegen ihrer groflen Anzahl sehr
schwierig. Im amerikanischen Fernsehen — so mein personlicher
Eindruck — iiberwiegen die Animationsfilme schon deutlich das
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Angebot an pidagogisch orientierten Filmen, wobei in letzter Zeit
das Genre des Fantasy- bzw. Science Fiction Films fiir Kinder wie
z. B. He-Man einen immer grofieren Raum einnimmu. Fast in allen
Fillen handelt es sich um Serien, in denen immer die gleichen Figu-
ren agieren. Wihrend es iiber den traditionellen Zeichentrickfilm,
der mit dem Namen von Walt Disney verbunden ist, relativ ausrei-
chend Literatur gibt, liflt sich zu diesen meist als trivial einge-
schitzten Serien kaum etwas finden.

Ich werde mich im folgenden nur mit einem kleinen Ausschnitt
aus den genannten Produktionen beschiftigen und mich dabei auf
eine spezielle Gattung von Zeichentrickfilmen beziehen, die alle
aus japanischer Produktion stammen. Es mutet sehr eigenartig an,
wenn man zum ersten Mal erfihrt, daf8 so bekannte Zeichentrick-
Serien des deutschen Fernsehens wie Heids, Pinocchio, Marce, Nils
Holgerson und auch die gerade bei Vorschulkindern so beliebte Be-
ne Maja aus Japan importiert sind, entstammen sie doch alle litera-
rischen Produktionen europiischen Ursprungs. So wurde etwa die
Heidi-Serie dem bekannten Kinderbuch von Johanna Spyri, die im
19. Jahrhundert in der Schweiz lebte, entnommen. Gleiches gilt
auch fiir die Vorlage des Pinocchio, einer Figur des italienischen
Schriftstellers CoLLopi, ebenfalls aus dem letzten Jahrhundert. Aus
beliebten Kinderbiichern wurden die Geschichten um die Figuren
des Marco, von Edmundo de Amics, sowie die der Biene Maja von
Waldemar Bonseis als Filmvorlagen verwendet. Im Deutschen
Fernseben laufen diese Filme schon seit Jahren mit groflem Erfolg,
und seit der Einfithrung von privaten Fernsehsendern in der Bun-
desrepublik Deutschland gewinnen diese Programme auch dort ei-
nen immer gréfleren Raum. Dies liegt gewifl an ihrer Attraktivitit
fir Kinder im Vor- und Grundschulalter. Wie ein Vergleich der
Einschaltquoten dieser Filme mit anderen von Kindern bevorzug-
ten Filmen zeigt, sind sie im oberen Feld der Beliebtheit in dieser
Altersgruppe anzusiedeln. Wihrend sich die Einschaltquoten bei
den Sechs- bis 13jahrigen? fiir die Heidi-Serie* bei etwa 20 % dieser
Altersgruppe einpendeln, kénnen die als pidagogisch wertvoll ein-
geschitzten Sendungen, wie etwa Lowenzahn (11 %), Bettkantenge-
schichten (12 %) oder Anderland (7 %) im Durchschnitt nur eine
um die Hilfte geringere Quote aufweisen®. Die Einschaltquoten
der Zeichentrickfilme werden eigentlich in dieser Altersgruppe nur
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noch durch die Popularitit der Astrid Linpren-Filme wie Pippi
Langstrumpf iibertroffen, die bis zu 40 % der jiingeren Zuschauer
erreichen.

Daf diese Zeichentrick-Serien auch bei der jiingeren Altersgrup-
pe grofles Interesse finden, mdchte ich noch an zwei Beispielen ver-
deutlichen. In einer eigenen Untersuchung? befragten wir in 85 Fa-
milien Eltern u. a. nach den Fernsehpriferenzen ihrer Kinder. In
die Untersuchung wurden Familien mit 138 Kindern im Alter von
drei bis 10 Jahren einbezogen. Den Eltern wurde ein Bogen mit er-
ner Auswah! von Sendungen vorgelegt, und sie sollten einschitzen,
wie hiufig die aufgefiihrten Sendungen von ihren Kindern gesehen
werden. Wir hatten in diesem Bogen zwei Sparten von Zeichen-
trickfilmen unterschieden und anhand von Beispielen den Unter-
schied verdeutlicht. Bei der ersten Gruppe handelte es sich vorwie-
gend um japanische Produktionen, wie die schon erwihnten Filme
Heidi und Pinocchio; die zweite Gruppe umfafite dagegen tiberwie-
gend amerikanische Produktionen, wie Tom & Jerry, Paulchen Pan-
ther und Mickeys Trickparade. Es zeigte sich zum einen, dafl Zei-
chentrickfilme von Jungen mehr als von Midchen bevorzugt und
hiufiger von Grundschul- als von Vorschulkindern gesehen wer-
den. Bei einem direkten Vergleich der beiden Zeichentricksparten
priferieren beide Altersgruppen gleich stark die japanischen Pro-
duktionen, nimlich etwa zwei Drittel der Kinder aus den befragten
Familien schauen nach Einschitzung ihrer Eltern die Filme aus Ja-
pan. Nur bei den amerikanischen Produktionen Lifit sich ein Un-
terschied in jener Richtung finden, dafl die Grundschulkinder, also
die Sieben- bis Zehnjihrigen, diese Filme iiberdurchschnittlich
hiufiger sehen als die Vorschulkinder. Die Filme aus der japani-
schen Produktion sprechen demnach eine breitere Altersgruppe
von Kindern an. Man kann also festhalten, daf} die Zeichentrickfil-
me aus japanischer Produktion und besonders Filme wie Heidl,
Marco, Pinocchio und Nils Holgerson zu den beliebtesten in der
Bundesrepublik Deutschland gehéren. Vor allem Heidi als Zei-
chentrickfigur steht an der Spitze der Beliebtheit bei Kindern im
Vor- und Grundschulalter. Dieser Effekt wird auch durch ein um-
fassendes Medienensemble unterstiitzt, welches vielfiltige Gegen-
stinde aus der kindlichen Lebenswelt erfafit, wie etwa Bettwische,
Gliser oder Aufkleber mit Motiven aus den Filmen. Nicht zu ver-

133



gessen sind die unzihligen Horkassetten, auf denen die Kinder die
Geschichten ihrer Zeichentrickhelden zu jeder Zeit und besonders
vor dem Einschlafen héren kénnen.

2. Stilelemente von Zeichentrickfilmen japanischer
Produktion

Ich will nun einen Schritt weiter gehen und einige typische Merk-
male der ins Auge gefaBlten japanischen Produktionen niher kenn-
zeichnen. Zum einen waren es meines Wissens die ersten
Zeichentrick-Serien im Dewutschen Fernseben, die als Serien eine Ge-
schichte erzihlten, die von Sendung zu Sendung verfolgt werden
mufite. Dies gilt vor allem fiir Heidi und Marco. Wihrend in ande-
ren Serien wie etwa die Familie Feuerstein, Hucky und seine Freunde
oder auch in den japanischen Produktionen Biene Maja, Kimba
oder Kum-Kum jede Sendung eine in sich abgeschlossene Hand-
lung darstellt, die immer die gleichen Akreure, die gleiche Umge-
bung und meist auch den gleichen Handlungsablauf umfaflt, wird
bei Heidi und Marco versucht, eine einzige umfassende Geschichre
zu erzihlen. Diese Geschichten beruhen auf den schon erwihnten
literarischen Vorlagen und werden wie etwa im Falle von Marco
iiber 52 Folgen hinweg ausgedehnt. Eine Mittelstellung zwischen
einer thematischen Geschichte und von auf einzelne Sendungen
bezogene Episoden bilden die Produktionen Pinocchio und Nils
Holgerson. Hier besteht zwar eine Rahmenhandlung, die hiufiger
in den einzelnen Folgen thematisiert wird, aber jede Sendung kann
auch fiir sich stehen und erlebt werden. Bei Heidi und Marco dage-
gen wird der Zuschauer von einer Folge zur anderen gefithrt und er
wird mit Spannung auf den weiteren Verlauf des Geschehens war-
ten. Man kann in diesen Serien schon die ersten Elemente von cliff-
bangers, also einen Spannungsbogen bildende Elemente, im Ze-
chentrickfilm fiir Kinder erkennen.

Vier formale Gestaltungselemente scheinen mir typisch fiir Zei-
chentrickfilme aus japanischen Produktionen zu sein. Es handelt
sich zum ersten um die zeichnerische Gestaltung. Sie ist an einer ein-
fachen Strichfithrung, vor allem bei der Darstellung der Gesichter,
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orientiert. Fast immer wird das aus der Kinderpsychologie be-
kannte Kindchen-Schema zur Hilfe genommen. Dadurch wirken
die Figuren sehr einfach strukturiert, rufen aber so bei dem Zu-
schauer Mitgefiihl aus. Dies wird ganz besonders bei den Gesich-
tern von Heidi und Marco sowie bei der Biene Maja deutlich. Au-
gen, Nase und Mundpartien sind nur angedeutet, und sehr haufig
entsteht durch perspektivische Notwendigkeiten eine Verzerrung
der Gesichter: der Mund scheint seitlich auf der Backe zu sitzen.

© 1989 Apollo Film Wien
Lizenz durch: Merchandising Miinchen KG
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Ein zweites Kennzeichen dieser Filme st die Gestaltung des Anima-
tionsablanfs. Im Gegensatz zu vielen anderen und vor allem zu den
klassischen Zeichentrickfilmen aus den USA, wird bei Heidi, Mar-
co oder auch Pinocchio nur ein Teil der Bewegungen gezeichnet.
Man nennt dies auch Teilanimation. Es ist fast wie im Comic-Strip,
in dem sich nur ganz bestimmte Figuren bewegen. Aber auch diese
Bewegung ist auf bestimmue Korperteile beschrinkt. Dadurch wir-
ken die Figuren oftmals etwas holzern und bewegen sich scheinbar
wie Marionetten.

Unterstiitzend fiir die schon genannte an dem Kindchen-Schema
orientierte Strichfithrung ist die Beobachterperspektive, die durch
die Bildgestaltung eingenommen wird. Sie vermittelt dem Zu-
schauer den Eindruck, auf der gleichen Hohe wie die meist kindli-
chen Akteure zu sein oder aus deren Perspektive die Erwachsenen-
welt wahrzunehmen. Dies kommt natiirlich der Sehweise der zu-
schauenden Kinder sehr entgegen. Ein Beispiel soll diese Sichtweise
verdeutlichen.
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Fin letzter Punkt bezieht sich auch auf die Perspektive, die bem
Kommen und Gehen von Personen eingenommen wird. Bedingt
durch die Teilanimation erscheint das perspektivische Entfernen
von Personen als ein gegeniiber der Wirklichkeit schnell ablaufen-
der Schrumpfungsvorgang, der durch die Unbeweglichkeit der Fi-
gur zusitzlich verstirke wird.

Nun michte ich meine Ausfiihrungen nicht bei einer Deskrip-
tion der zitierten Filme belassen, sondern auch einige Anmerkun-
gen aus der Perspektive der formativen Forschung’ beitragen. Aus
dieser Sicht interessieren vor allem Gestaltungselemente des Films
und deren Bedeutung fiir die Rezeptions- und Wahrnehmungswei-
sen der Kinder sowie deren mégliche Effekte auf den kognitiven,
emotionalen und sozialen Personlichkeitsbereich.

Ich meine, dafl die von mir beschriebene einfache Strichfithrung
der genannten Zeichentrickfilme mit ihrer Orientierung am Kind-
chen-Schema zu regressiven Formen des Fernseherlebens fihren.
Die Zuschauer — und auch die jiingeren — werden durch diese Art
der Darstellung zu einem Mitleidsgefiihl angeregt, welches vor-
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nehmlich durch und fiir die Hauptakteure wie etwa Marco oder
Heid: hervorgerufen wird. Das im Verhiltnis zur Kérpergrofie gro-
fle Gesicht der Figuren, die groflen und runden Augen, bei denen
die Pupillen fast das gesamte Auge austiillen, lassen diese als beson-
ders empathiebediirftig erscheinen.

Die schon erwihnte Teilanimation der Zeichentrickfilme aus ja-
panischer Produktion sorgt dafiir, dal die bildlichen Gestaltungs-
elemente nicht zu komplex werden und damit auch fiir Vorschul-
kinder verstindlich bleiben. Sie liegen eher auf einem unteren Ver-
stindlichkeitsniveau, welches oftmals durch Unterforderung und
wenige Spannungsbdgen zu einer Verringerung der Aufmerksam-
keit bei zuschauenden Kindern fithren kénnte. Dieser eigentlich
ungiinstige Effekt wird jedoch meines Erachtens durch den Serien-
charakter kompensiert. D. h. indem in jeder Folge Segmente einer
Geschichte erzihlt werden und Spannung in der Erzihlgeschichte
aufgebaut wird durch einen alle Sendungen iiberspannenden Hand-
lungsrahmen, der von einer Sendung zur anderen fiihrt, wird bei
den zuschauenden Kindern eine Aufmerksamkeit erzeugt, die
nicht nur an der jeweiligen Sendung, sondern an der gesamten Ge-
schichte orientiert ist.

Die amerikanischen Zeichentrickfilme arbeiten dagegen iiber-
wiegend mit schnellen Handlungen und vielen Aktionen, die
Schnitte sind sehr kurz und die Aufmerksamkeit muf§ durch die
Animation aufrechterhalten werden, da meist keine sinngebende
Handlung zugrunde liegt.

3. Griinde fiir die Beliebtheit bei Kindern und Eltern

Aus den formativen Forschungen, vor allem aus den Studien von
SALOMON, wissen wir, dafd jiingere Kinder Inhalte von Filmen dann
besser verstehen, wenn auch die formalen Elemente dem kindli-
chen Verstindnis entsprechen. Hier zeigen die Zeichentrickfilme
aus japanischer Produktion einen Zugang zu den kindlichen Wahr-
nehmungsprozessen, in dem die Szenen sehr lang gehalten werden,
die Schnirtte nicht zu kurz sind, zoomihnliche Fahrten der Kamera
nur sehr sparsam eingesetzt werden und nur wenige visuelle Spe-
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zialeffekte Verwendung finden. Auch die Geschichten, besonders
bei der Biene Maja, sind so einfach struktuniert, daf} sogar jiingere
Kinder problemlos folgen konnen.

Nun spielt aber fiir die Rezeptionssituation nicht nur die Aufma-
chung und die Aufmerksamkeitserregung eines Filmes eine Rolle,
sondern auch das familiale Umfeld und — wie ich in eigenen Stu-
dien zeigen konnte® — das, was man Medienerziehungskonzept der
Eltern nennen konnte. Ich bezeichne damit Vorstellungen von El-
rern iiber die Art und Weise der Medienerziehung in der Familie.
Dazu gehéren zum Beispiel Alltagstheorien iiber die Wirkung von
Medien, die Bedeutung, die man etwa der Auseinandersetzung mit
dem Fernsehen oder dem Buch beimifit, Zugangsregeln zu den Me-
dien (wann darf was und wie lange gesehen werden) sowie Kontroll-
verhalten bei Problemen im Umgang mit Medien. Meine Erfah-
rungen zeigen nun, dafd Zeichentrickfilme im elterlichen Medien-
erziehungskonzept eigentlich nicht gut wegkommen. Wir finden
die Erlaubnis fiir Kinder, diese Filme zu schen, fast nur bei jenen
Eltern, die hinsichtlich des Fernsehens stark konsumorientiert
sind und deren Alltagsthearien iiber die Wirkung von Fernsehen
sehr diffus bis positiv sind. Ihrer Meinung nach ,wirkt* Fernsehen
nicht.

Fragt man dagegen bei der anderen Gruppe der Eltern, die gegen-
iiber Zeichentrickfilmen restriktiver denken, genauer nach, dann
disrfen auch deren Kinder Filme wie Heidi, Marco und Pinocchio se-
hen. Ich glaube, daf} die von mir bezeichneten Stilelemente der ge-
nannten Filme bei diesen Eltern die gleichen Empathiegefiithle her-
vorrufen wie bei ihren Kindern. Durch die einfache Strichfithrung
und die Starrheit der Figuren kann man diese Filme, wie Dafna
LemisH es getan hat, auch als ,sprechende Bilderbiicher* bezeich-
nend. Damit verlieren diese Zeichentrickfilme einen Teil thres
gefihrlichen Images und konnen geduldet werden. Zum anderen
kennen viele Eltern die literarische Vorlage dieser Geschichten aus
ihrer eigenen Kindheit und sind somit mit dem Gegenstand und
der Handlung vertraut. Sie brauchen deshalb keine Angst zu ha-
ben, dafl ihre Kinder etwas sehen, was sie nicht kontrollieren
konnen.

Was also macht die Zeichentrickfilme aus japanischen Produk-
tionen fiir Kinder und deren Eltern so attraktiv? Da bei den zitier-
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ten Filmen, die aus der Sicht der formativen Forschung wesentli-
chen Flemente fir eine Aufmerksamkeitserregung fehlen, wie etwa
auffillige Aktionen, miissen andere Aspekte fiir thren Erfolg ver-
antwortlich gemacht werden. Ich meine, dafl man dafiir drei we-
sentliche Elemente auszeichnen kann. Zum ersten handelt es sich
um die Ubernahme von literarischen Vorlagen, die eine Geschichte
um eine zentrale Figur und deren Erleben erzihlen. Da diese Ge-
schichten vielen Eltern aus ihrer eigenen Kindheit bekannt sind,
diirfre bei diesen eine positive Zustimmung zum Sehen dieser Fil-
me zu vermuten sein. Zum zweiten wird die Geschichte der literari-
schen Vorlage {iber mehrere Folgen erzihlt, so dafl ein die einzelne
Sendung iibergreifender Spannungsbogen entsteht, der von einer
Sendung zur anderen fiihrt. Damit wird auch eine Verfithrung zum
Anschauen der folgenden Sendungen hervorgerufen, um den Aus-
gang der Geschichte kennenzulernen. Und zum dritten diirfte die
Art der bildlichen Darstellung und die Strichfiihrung im Zeichen-
trick durch ihre vereinfachten, an dem Kindchen-Schema orientier-
ten Formen ein Emphatie-Gefiihl bei den Rezipienten hervorru-
fen. In diesem Sinne Lift sich zusammenfassen, daf} die erwihnten
Zeichentrickfilme aus japanischer Produktion zwar von der Film-
technik her einfach aufgebaut sind, ihre Spannungselemente aber
von der Geschichte und dem Seriencharakter her gewinnen und
sich damit einen hohen Platz auf der Beliebtheitsskala von Fern-
sehfilmen bei deutschen Kindern gesichert haben.

4. Wirkungen?

Da sich entgegen den eingangs zitierten Erwartungen von Eltern
iiber dic Wirkung von Zeichentrickfilmen ebenso wenig sagen
liit, wie iiber die Wirkung von Fernsehen iiberhaupt, méchte ich
meinen Beitrag mit einer kleinen Anekdote beenden. Ein vierjihni-
ger Junge aus meinem Bekanntenkreis hatte die Serie Marco ver-
folgr, in welcher ein kleiner Junge aus Italien seine Mutter tiber 50
Folgen hinweg in Argentinien sucht, wohin er sich allein aufge-
macht hatte. Nach Beendigung der Serie wollte der Junge eine Zeit-
lang nicht mehr allein, sondern immer nur bei seiner Mutter blei-
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ben. Er wurde ’sehr anhlai.nglich. Irgendwann, als es ihr seh.r l'd_stig ' Vgl Stefan AurkNancer: Die medienpidagogische Bedeu

wurde, fragte die Mutter ihn, was denn los sei und warum sie nicht lichen Medienerziehungskonzepten, in: Publizistik 19;;3ng pv{o? elt; y
mehr allein irgendwo hin dirfe. Daraufhin antwortete der Junge . %;?E\?za Lo & Mab N , , Heft 243,
sehr weinerlich: ,,Jch mochte nicht, daf Du weggehst und ich Dich prop for langu;;: acquizir?(lnr?i?:. Tele‘“si(m as a talking picture book: a
in Argentinien suchen mufi Ein Beispiel dafiir, wie weitreichend 5.251-274 » in: Journal of Child Language, 13, 1986,
im Einzelfall die Folgen von Fernsehen sein konnen.

Anmerkungen

' Die Bezeichnung ,japanische Produktionen® wird hier von mir nicht ganz
prizise gebrauchr, da es sich zum Teil um Auftrags- und Co-Produkrtionen
mit europiischen bzw. deutschen Fernsehgesellschaften handelt. Worauf ich
aber hinweisen mochte ist, dafl fast alle von mir zitierten Filme vor japani-
schen Regisseuren und Zeichnern hergestellt wurden. Bei Marco stamm?t zum
Beispiel auch das Drehbuch von einem Japaner. Im iibrigen gehoren die Ge-
schichten in diesen Filmen, wie mir auf der Tagung Prof. Takashiro ARIYAMA
(Tokio) berichtet hat, zur japanischen Kinderkultur. Viele Kinder bekom-
men zum Einschlafen die Geschichten von Heidi, Pinocchio oder gar
Grimms Mirchen vorgelesen.

2 Vigl. Detlef Scrnoor & Peter ZmmerMann: Kinder und Medien. Ergebnisse
einer Befragung von Dortmunder Grundschiilern und ihren Eltern, IFS-
Werkheft 26, Institut fiic Schulentwicklungsforschung, Dortmund 1987

3 Seit der Ubernahme der Einschaliquoten aus den Messungen der Gesell-
schaft fiir Kommunikationsforschung (GEK) durch die Deutschen Fernseh-
anstalten im Jahre 1984 wird die Altersgruppe der unter 6Jihrigen — die im
Zusammenhang mit dem Thema sehr interessant wire — nicht mehr beriick-
sichuigt.

+ Heidi ist von den erwidhnten Zeichentrickfilmen einer der wenigen, die auch
iiberregional gezeigt werden, somit alle potentiellen Fernsehzuschauer errei-
chen kénnen, wihrend etwa Nils Holgerson oder Marco in den Vorabendpro-
grammen der Regionalsender gespielt werden. Momentan werden diese Fil-
me auch vom Privatsender SAT1 im Nachmittagsprogramm ausgestrahlt, so
Marco, davor Kum Kum und Kimba, alles japanische Produktionen.

5 Bei einem Vergleich dieser und auch der folgenden Zahlen mufl man sehr
vorsichtig sein, da die Altersgruppe der sechs- bis 13-Jihrigen von sehr hete-
rogenen Interessen und Programmpriferenzen bestimmt ist. So bilden die
statistischen Mittelwerte nur ungenaue Werte ab, die moglicherweise fiir die
Jingeren dieser Gruppe viel hoher liegen, durch das Desinteresse der Alreren
aber kompensiert werden.

s Es handelt sich dabei um die Begleitforschung zu dem von der DEUTSCHEN
LESEGESELLSCHAFT ¢. V. im Auftrag des Bundesministers fiir Bildung und Wis-
<enschaft durchgefiihrien Projekt ,Medienpidagogische Informationen fir
Eltern, Erzieher und Lehrer®

7 Vgl. Manfred MsYER (Hrsg.): Wie versichen Kinder Fernsehprogramme?
Miinchen 1984
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