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STEFAN AUFENANGER

Die medienpidagogische Bedeutung von elterlichen
Medienerziehungskonzepten

Das immer stirkere Eindringen der Neuen Medien in die Familie und deren Alltagswelt
fordert nicht nur die Medienforscher, sondern auch Medienpidagogen und insbesondere
dic Eltern als Erzieher. Neue Technologien, deren Wirkungen auf die Familiendynamik
und auf die Sozialisation der Kinder noch unbekannt sind, schaffen in zweifacher Hinsicht
neue Bedingungen: Zum einen stellen sie als Medien selbst moglicherweise eine neue
Qualitit dar, indem sie andere Zeitstrukturicrungen erméglichen als etwa Fernsehen, mit
ihrer Dialogfihigkeit erweiterte Kommunikationsformen anbieten oder durch ihre Vernet-
zung das Gefihl der Raumlosigkeit geben. Zum anderen erhoht die Vielfaltugkeit der
Angebote auch die Untbersichtlichkeit, weil die Inhalte nicht mehr iberschaubar und
damit nicht mehr kontrollierbar sind. Diese Entwicklung verlangt von den Eltern erhdhte
Aufmerksamkeit, wollen sie nicht ganz unbekiimmert ihre Kinder den Sozialisationseffek-
ten dieser Medien tberlassen. Nun wire die Bewiltgung dieser Aufgabe ja nicht so
schwierig, wenn wir mehr tiber die Sozialisation durch Massenmedien wissen wiirden.
Aber kaum gibt es Ansitze dafiir, das Verstandnis fiir die Wirkung und Funktion von
Fernsehen auf Kinder zu erweitern!, so fordern uns schon die Neuen Medien heraus: es
stellen sich viele neue Fragen, bevor ein Antwort auf die alten gegeben ist.”> Medienpidago-
gisch wichtig sind Forschungen zur Sozialisation durch Massenmedien meines Erachtens in
erster Linie dort, wo sie die Familie und speziell die Eltern ins Zentrum ihres Interesses
ricken. Deren Tradition reicht noch nicht lange zuriick, und die mit ithnen verbundene
notwendige Integration von soziologischen, psychologischen und kulturanthropologi-
schen Ansitzen steht noch aus.> Auch die Beriicksichtigung von aktuellen sozialisations-
stheoretischen Tendenzen scheint notwendig, um nicht den Anschluff an die sozialwissen-
schaftliche Forschung zu verlieren.* Der folgende Beitrag méchte die bisher vorliegenden
Bemithungen zum Thema kurz referieren, um dann anhand einer eigenen empirischen
Studie die bedeutsamen Dimensionen von familialen Sozialisationsbedingungen in bezug
auf Massenmedien aufzuzeigen. AbschlieRend werde ich, auf diesen Uberlegungen fuflend,
entsprechende medienpadagogische Perspektiven aufzeigen.

ZUM FORSCHUNGSSTAND

Die Literatur zum Thema Familie und Fernsehen hat einen solchen Umfang angenommen,
dafl schon eigenstindige Bibliographien dazu erschienen sind.> Nimmt man jedoch einen
Einblick in diese Arbeiten, so zeigt sich ein Mangel an systematischen Studien zum Einfluf§
der Familie auf die medial vermittelte Sozialisation des Kindes. Wissenschaftler sehen
diesen Einflufl iibereinstimmend im Sinne einer intervenierenden Variablen, welche nicht
nur die Zugangskontrolle zum Fernsehen bestimmt, sondern auch die kindlichen Medien-
nutzungsmuster.® Die Autoren des NIMH-Reports bewerten die Fokussierung des Blicks
von dem einseitigen Modell der Wirkung des Mediums auf das Kind zur Familie als
entscheidendem Filter als eine Hinwendung zu der — auch methodologisch — bedeutsamen



Frage der Medienwirkungsforschung: »Under what conditions is an effect most likely?«’
Auch unter einer medienpidagogischen Fragestellung scheint eine Konkretisierung dieser
Variablen dringend notwendig, will man nicht alle Bemihungen der Medicnerziehung als
nutzlos erscheinen lassen; dazu liegen schon cinige Ansitze vor. So haben J. Ray Brown
und Olga Linne folgende Aspekte als zentral fir den clterlichen Einfluff im Sinne cines
Filters fur die Erfahrungen des Kindes mit dem Fernsehen beschricben: Erziehungsstil,
Regeln zur Fernsehnutzung, Einstellungen zu den Sendungen, Vorstellungen iiber die
Wirkung vom Fernschen, dic Bedeutung der Fernsehsituation als Lernsituation, Zeitpunkt
der Fernsehsituation sowie jenes Merkmal, welches die Autoren als Familienethos bezeich-
nen.® Wie sie in ihren eigenen empirischen Untersuchungen nachweisen konnten, kommt
diesen Faktoren eine entscheidende Bedeutung fir das durch Fernschen beeinflufite
Verhalten des Kindes zu.

Auch Singer und Singer bezichen in ihrer neuesten Lingsschnittstudie Giber die Auswir-
kungen des Fernsehens auf Personlichkeitsmerkmale der Kinder Familienvariablen mit
ein.” Sie beriicksichtigen dabei besonders elterliche Werte, Selbstbilder, Vermittlungs- und
Disziplinierungsstile und Regeln alltaglicher Routine. IThre Ergebnisse betonen in gleicher
Weise dic Bedeutung der aufgezihlten Variablen fir kindliche Verhaltensmerkmale. In
einer ethnographischen Studie unterstiitzen Bryce und Leichter die Ergebnisse der bisher
zitierten Arbeiten.'® Sie folgern, »that family membership plays a significant role in
determining what and when television is watched, and what is learned from watching«.!!
Die Arbeiten von Steven Chaffee, Jack McLeod u.a.!? sowie von James Lull'® sind wie die
genannten zu den bedeutendsten auf dem Gebiet einer familienorientierten Medienfor-
schung zu zihlen. Mit thren Typen der Sozio- und Konzeptorientierung in der familialen
Kommunikation versuchen sie eine Struktur- und Prozefiperspektive cinzunehmen, die
iber die traditionellen Einstellungsmessungen hinausgeht. Vor allem die Arbeiten von Lull
beschreiben schr prizise die Bedeutung dieser Kommunikationsmuster fir die elterliche
Kontrolle des Medienzugangs ihrer Kinder. So zeichnen sich konzeptorientierte Familien
durch eine stirkere Unabhingigkeit vom Fernsehen aus, was auch zu einer gezielteren
Auswahl von Sendungen fihrt. Soziozentrierte Familien benutzen dagegen Fernsehen
eher, um miteinander in Kommunikation zu kommen, wihrend die konzeptorientierten
Familien mehr iiber Fernschen kommunizieren.'* Selektives Schen im Sinne einer gezielten
Auswahl des Programms ist charakrteristisch fir konzeptorientierte, weniger fir soziozen-
trierte Familie. Aber in den meisten Familien scheint man keine gezielte Programmauswahl
zu treffen, wie Comstock aufgrund amerikanischer Srudien feststellt.'* Smith*® konstatiert
fir Familien mit einer héheren Bildung eine abgestimmte Auswahl von Sendungen, was
Mohr'” sogar fiir die meisten Familien unabhingig vom Bildungsniveau unterstellt. Dafl
auch Medienpidagogen kein einheitliches Bild hinsichtlich der Anleitung des Fernsehens
fir Kinder abgeben, davon berichten Carl Bybee und Mitarbeiter in ihrer Studie.'®
Amerikanische Medienpiadagogen gaben an, sie wiirden — je nach Alter der Kinder — drei
verschiedene Strategien der Anleitung ihrer Kinder zum Fernsehen verwenden: restriktive
Einschrinkungen, Unterstitzungen und Belehrungen zum Verstindnis der Programme
sowie Interesse am kindlichen Medienverhalten.

Auch im deutschsprachigen Raum existiert einc Anzahl von empirischen Studien, die in
ithrer Konzeption cine Orientierung an Familienvariablen aufweisen und dabei die elter-
lichen Aspekte nicht vernachlassigen. Hierzu zihlen u. a. die Untersuchungen von Barbara
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Fiilgraff'?, Peter Hunziker?®, Hella Kellner?' und Klaus Schneewind??. Auch haben Wis-
senschaftler durch an qualitativen Methodologien orientierte Forschungen in den letzten
Jahren entscheidende Beitrige zum Thema geliefert.”> Ich konzentriere mich hier auf
Ergebnisse, die sich auf die Zugangsregeln fir Kinder zum Fernsehen beziehen. So konnte
Fulgraff in einer der ersten bedeutenden Studien nachweisen, dafl die Sichtweise der
Fernsehsituation durch die Mitter die Zugangskontrolle der Kinder zum Fernschen
mitbestimmt.?* Diese Tendenz sieht Horn?® differenzierter: Zum einen zeigt sich bei den
Eltern, insbesondere den Miittern, eine starke Ambivalenz gegeniiber den vermeintlichen
Wirkungen des Fernsehens, zum anderen setzen die Eltern ihre Einstellung in den
wenigsten Fillen konsequent um. Auch das Alter der Kinder spielt eine Rolle: So wird bei
jungeren Kindern die Kontrolle strenger gehandhabrt als bei dlteren, eine Beobachtung, die
andere Autoren bestitigen.? Fritz sicht diesen Zusammenhang vor allem in Familien aus
hoheren Schichten.?” Uberhaupt scheint der Zugang zum Fernsehen von schr vielfiltigen
Faktoren abhangig zu sein, die man bisher aber schr zusammenhanglos untersucht hat,
weshalb sich noch kein einheitliches Bild ergibt.?*

Ich mochte deshalb die bisherigen Studien zum familialen Einfluf auf das Medienverhal-
ten des Kindes dahingehend zusammenfassen, daff man von einem Medienerziehungskon-
zept der Eltern sprechen konnte, welches die oben zitierten familialen Bedingungen als
intervenierende Variable beschreibt. Dieses Konzept umfafit u. a. Regeln des Zugangs zum
Fernsehen, elterliche Vorstellungen tber die Wirkungen von Medien, Erzichungsstile,
Wertvorstellungen, Alltagsroutinen und familiale Kommunikationsformen. Es muf} diese
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Einstcllung aber in Zusammenhang mit dem allgemeinen Erziehungskonzept der Eltern
gesehen werden. So verlangen vermutlich gerade Eltern, die thren Kindern gegentber ein
partnerschaftliches Erziehungsverhalten zeigen, im Umgang mit dem Fernsehen von ihren
Kindern Einschrinkungen, jedoch wissen wir iiber diese Zusammenhinge noch sehr
wenig. Aufierdem diirfte das Mediencrzichungskonzept aber auch durch familienstruktu-
relle Bedingungen — wie ctwa Alleinerziehende, Arbeitslosigkeit, Krankheit oder Schicht-
arbeit — sowie durch die soziale Schicht, sozio-6kologische Faktoren und kulturell geprigte
Wertvorstellungen bedingt sein. Auf der anderen Seite ist es sicher falsch, diese Zusammen-
hinge als statisch zu schen. Familien dndern sich und zeigen oftmals eine cigene Dynamik;
familienzyklische Verinderungen schaffen ncue Bedingungen, auf dic die Eltern reagieren
miissen.”” Hinzu kime noch das Alter des Kindes, mdglicherweise sein Geschlecht, das
Vorhandensein von Geschwistern sowic Personlichkeitsmerkmale des Kindes als inter-
venierende Variablen, die nun wiederum zwischen dem familialen Kontext und dem elter-
lichen Medienerziehungskonzept einerseits und dem kindlichen Mecdienverhalten anderer-
seits stchen. Schaubild 1 fafdt die wichtigsten Dimensionen dieses Modells zusammen.

EMPIRISCHE PRUFUNG DES KONZEPTES

Dic hier zu referierende Studie stellt eine erste Anniherung an dieses Modell dar, méchte
wesentliche Variablen niher bestimmen und deren Beziehung untercinander zeigen.*
Stichprobe

Eine erste empirische Uberpriifung der genannten Uberlegungen war mittels einer
Stichprobe von 85 Familien moglich, die im Rahmen eines medienpidagogischen For-
schungsprojektes befragt wurden.! Diese Familien hatten sich bereit erklirt, drei Monate
lang medienpadagogische Informationen zum Fernsehprogramm tiir Kinder entgegenzu-
nchmen. In drei Befragungsphasen — vor, wihrend und nach diesem Bezugszeitraum — fand
mit den Eltern ein halbstrukturiertes Interview statt. Entscheidendes Kriterium fur die
Wahl der Familien war, daf} sic mindestens cin Kind in der Altersgruppe von drei bis sechs
Jahren oder sieben bis zehn Jahren hatten. In die Auswertung gelangte aber jeweils nur ein
Kind, wobei beide Altersgruppen gleich stark in der Stichprobe vertreten waren. Sozial-
strukrurelle Merkmale der beteiligten Familien — Berufsstatus und Ausbildung® —
bestimmten aufierdem die Ausgewogenheit der Stichprobe. Die Interviews fihrten empi-
risch geschulte Studenten in den Wohnungen der Familien.
Methode

Das in Schaubild 1 entworfene Modell bildcte die Grundlage fiir die Wahl der Variablen.
Jene der Gesellschafts- und institutionellen Ebene sowie die der Mediennutzung und
-priferenz des Kindes wurden in standardisierter Form erhoben. Es handelt sich dabel um
Beruf und Ausbildung von Vater und Mutter, die Zahl der Geschwister, die Nutzungs-
zeiten der Kinder fir Fernsehen, Biicher, Videco und Kassetten sowie ihre Priferenz fir
bestimmte Medien. Als die das Medienerziehungskonzept bestimmenden Variablen wur-
den folgende ausgewihlt: der Stellenwert, den Eltern den Medien fur ihre Kinder geben
(Fernsehen und Biicher); unterstellte Wirkungen des Fernsehens (positive und negative);
Regeln der Programmauswahl; Formen der sozialen Kontrolle bei Problemen im Umgang
mit Medien.>® Geplant war, die Antworten zu diesen durch offene Fragen bestimmten
Variablen nach tbergeordneten Merkmalen kategorisiert und standardisiert in den gesam-
ten Auswertungsprozef einzubeziehen.*
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Ergebnisse

Ich werde zuerst die fiir die Uberpriifung des Modells in Frage kommenden deskriptiven
Ergebnisse darstellen, um in einem zweiten Schritt die Beziehung der einzelnen Variablen
untereinander aufzukliren.

Einen wichtigen Punkt der Studie bildete die Frage nach dem Stellenwert von Medien,
den Eltern far die Personlichkeitsentwicklung ihrer Kinder sehen. 36 v.H. der befragten
Eltern betonen den Bildungsbezug von Buchern und Fernsehen, 43 v.H. mehr den
Unterhaltungsbezug und 21 v. H. unterstreichen in ihrer Antwort, das Fernsehen spiele bei
thnen keine Rolle. Unterscheidet man die Antworten noch nach Biichern und Fernsehen,
werden fur Bucher vor allem pidagogisch orientierte Griinde angegeben; so meinen
21 v.H. der befragten Eltern, das Kind werde dadurch zum Lesen angeregt. Auflerdem
haben die Befragten die phantasicanregende Wirkung (19 v.H.) sowie das Lehrreiche des
Lesens (16 v.H.) hervorgehoben. Die Bedeutung des unterhaltsamen Charakters von
Biichern nennen 13 v.H. der Eltern; 10 v.H. sehen in der Beschiftigung mit Biichern eine
Anregung fir weitere Aktivititen. Auch das Fernsehen wird von vielen Eltern als wichtiges
Medium zur Informationsvermittlung verstanden: 28 v. H. vertreten die Meinung, Kinder
konnten (auch) vom Fernsehen etwas lernen. Weiterhin wird der hohe Unterhaltungswert
dieses Mediums von vielen (23 v.H.) unterstrichen. Demgegentber bezieht sich ein Viertel
der Antworten darauf, dal Fernsehen nicht kindgerecht und deswegen auch nicht fir
pidagogische Absichten geeignet sei. Eine Anregung zum Spielen und zur Auseinanderset-
zung sehen 15 v.H. der befragten Eltern im Fernsehen.

Interessant in diesem Zusammenhang ist natirlich auch die Frage nach den von den
Eltern unterstellten Wirkungen. Gerade das Fernsehen wird ja von Pidagogen im allgemei-
nen und von Medienpidagogen im besonderen kritisch beurteilt; thm wird haufig eine
negative Wirkung auf die Personlichkeitsentwicklung des Kindes zugeschrieben. Dies
auflerte sich auch in der Anzahl der Antworten: die Eltern gaben doppelt so viele negative
wie positive Beurteilungen ab. Bei der positiven Einschitzung der Wirkung des Fernsehens
bezieht sich ein Drittel der Antworten darauf, dafl bei ausgewihlten Sendungen keine
negativen Wirkungen zu erwarten seien. Die Eltern kdnnen somit keine differenzierte gute
Wirkung beschreiben, sondern haben mehr das diffuse Gefihl, mit der Erlaubnis zum
Anschauen von ausgesuchten Sendungen keinen Schaden anzurichten. In 24 v.H. der Fille
lief} sich dies jedoch prizisieren, weil dic Befragten dem Fernsehen eine lehrreiche Rolle
zugeschrieben haben. Die Ansicht, das Fernsehen konne auch gesprichsanregend sein,
kommt in 17 v.H. der Antworten zum Ausdruck; eine gleich grofie Zahl von Antworten
fillt auf Anregungen fir Phantasie und Spiel, die das Fernsehen gibt.

Bei den Vorstellungen tber die negativen Auswirkungen des Fernsehens tberwiegen
jene, die diesem Medium eine angsterzeugende (28 v.H.) und aggressives Verhalten
fordernde Wirkung (27 v.H.) zuschreiben. Aber auch die Ansicht, das Fernsehen uberfor-
dere die Kinder — die Kinder kénnen das Gesehene nicht verstehen und verarbeiten —,
kommt bei 15 v.H. der Befragten zum Ausdruck. Mehr die das Spiel und die Freizeit
beeinflussenden Folgen des Fernsehens sprechen jene Antworten (15 v.H.) an, die die
phantasietotende Auswirkung des Fernschens betonen. Zu den negativen Konsequenzen
wird auch der Anreiz zum unkontrollierten Konsumverhalten der Kinder gezihlt (8 v.H.),
der durch die Werbung im Fernsehen ausgelost werde.

Ein weiterer wichtiger Aspekt liegt in der Reglementierung des Zugangs zu den Medien
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und hier besonders zum Fernsehen. Aus diesem Grund interessierte, welche Formen die
Eltern dabei wihlen und wer vor allem diese Regelungen tberwacht. In 58 v.H. der
befragten Familien setzen die Eltern die Regeln des Zugangs zum Fernsehen. Hierbei
dominieren jene Formen, bei denen sie den Kindern ein Programmangebot machen oder
die Kinder nur zu bestimmten Zeitpunkten oder nur Sendungen von einer gewissen Dauer
sehen diirfen. In Absprache mit thren Kindern regeln 28 v.H. der Eltern den Fernsehkon-
sum ihrer Kinder. Diese Absprache impliziert aber in den meisten Fillen, daff die Kinder
nur bestimmte, fir sie gecignete Sendungen sehen diirfen. Eine spontane Auswahl oder gar
keine Regeln finden sich in 14 v.H. der Familien. Wenn die Eltern die Auswahl des
Programms festlegen, ist es in 68 v.H. der Fille die Mutter, die dies bestimmt; in den
restlichen Fillen sind es Vater und Mutter gemeinsam.

Mit den bisher aufgefithrten Variablen lassen sich wesentliche Aspekte dessen kenn-
zeichnen, was ich oben als Medienerziehungskonzept cingefithrt habe. Es handelt sich
bisher um jene Bereiche, in denen die Bedeutung von Medien und deren Wirkung sowie die
Zugangskontrolle zu den Medien — hier speziell auf das Fernsehen bezogen — zu erkennen
ist. Was weiterhin in dieses Konzept einflielen konnte, sollte durch die Art und Weise
dargestellt werden, wie Eltern auf konkrete Medienprobleme in der Familie reagicren. Zu
diesem Zweck bekamen dic Eltern drei Situationen mit typischen familialen Medienproble-
men vorgelegt, die aufgrund des Verhaltens der Kinder eine Reaktion der Eltern verlan-
gen.”® Die befragten Eltern sollten nun angeben, wic sie in einer beschriebenen Situation
reagieren wiirden. Die Antworten haben wir nach den Strategien der Handlungsreaktionen
zusammengefafit.

In der ersten Situation — ein jiingeres Kind méchte eine von den Eltern fr nicht geeignet
gehaltene Sendung mit dem ilteren Geschwister zusammen sehen — wiirden 46 v.H. der
befragten Eltern das jiingere Kind ablenken, indem sie cin Spiel anregen oder auf andere
Medien hinweisen; nur 7 v.H. gaben an, das Mitansehen der nichtgeeigneten Sendung zu
erlauben. Dagegen sprechen 15 v.H. ein Verbot aus, und zwar entweder fiir das jingere,
fir das altere oder fir beide Kinder. Die hauptsachliche Strategie des Umgangs mit diesem
Problem ist also jene der Ablenkung, die cine klare Stellungnahme vermeidet.

Auf die zweite Situation — auf Druck des Freundeskreises mochte das Kind bestimmte
Filme sehen — wiirden die meisten Eltern mit Verbot reagieren: 43 v. H. sprechen ein klares
Verbort aus, 26 v.H. wiirden das Verbot zusitzlich ausfiihrlich begriinden. Die restlichen
Eltern (31 v.H.) gaben an, cinen Kompromif} zu wihlen, der ein Aushandeln von
Anspriichen und Pflichten darstellt. Gegeniiber der ersten Situation entscheiden sich hier
weitaus mehr Eltern fiir cin klares Verbor, da sie vermutlich ihre Weigerung zeigen wollen,
sich dem Druck von auflen, der Freundschaftsgruppe, zu beugen.

Das Interesse fir andere Medien wecken wiirden 56 v.H. der befragten Eltern, die auf
die dritte Problemsituation reagicren sollten, in der es darum ging, dafl das Kind sich zu
schr mit nicht-gewtinschten Medien beschaftigt. 32 v. H. wiirden versuchen, die Beschafti-
gung mit diesen Medien zu verhindern, indem sie etwa Comics verstecken oder Kontakte
dazu verhindern. 13 v.H. der Eltern sehen in der geschilderten Situation kein Problem und
damit auch keine Veranlassung fir eine Reaktion.

Die bisherigen Ergebnisse zeigen eine grofe Vielfalt an moglichen Ausprigungen eines
Medienerziehungskonzeptes. Im folgenden mochte ich noch auf die Beziehungen der
Faktorengruppen untereinander und zu den anderen Ebenen des Modells eingehen.
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Es gibt kein einheitliches Bild fur die Art der sozialen Kontrollformen der Eltern
hinsichtlich der zitierten Medienprobleme. Vergleicht man die Reaktionen, dann zeigt sich
ein schwacher Zusammenhang zwischen den Verbotsformen in der ersten und zweiten
Situation: die Eltern, die in der ersten Situation dem jingeren Kind das Fernsehen
verbieten, sprechen auch in der zweiten Situation ein klares Verbot aus. In der dritten
Situation wirden diese Eltern versuchen, das kindliche Interesse auf andere Medien zu
lenken. Jene Eltern, die in der zweiten Situation zu dem Verbot eine Erklirung hinzuftgen,
greifen in der dritten Situation zu einer Vermeidungsstrategie. Diese dritte Situation
scheint mehr ein Vermeidungsverhalten hervorzurufen als einen direkten Eingriff in das
kindliche Verhalten. Diese sozialen Kontrollformen stehen nur mit den Auswahlregeln der
Eltern in einem Zusammenhang, mit den anderen Variablen der elterlichen Faktoren-
gruppe — z. B. Stellenwert der Medien und ihnen unterstellte Wirkungen — jedoch nicht.
Eltern, die bei den Auswahlregeln sehr situationsspezifisch entscheiden, tendieren in den
drei Situationen zu Strategien der Ablenkung (1. Situation), des Kompromisses (2. Situa-
tion) und des Geltenlassens (3. Situation).*® Bestimmen dic Eltern dagegen allein die
Auswahlregeln, so sprechen sie auch in den Kontrollsituationen ein klares Verbot aus.

Schichtspezifische Variablen zeigen eine enge Verbindung zu Variablen des Medien-
erziehungskonzeptes. Eltern mit einem niedrigen Ausbildungsabschlufl*” bevorzugen bei
den sozialen Kontrollformen Strategien des Verbots bzw. des Kompromisses (p=0,01) und
wihlen auch rigidere Regeln zur Auswahl des Fernsehprogramms ihrer Kinder (p=0,08).
Das Geschlecht des Kindes spielt bei dem Medienerzichungskonzept der Eltern keine
Rolle; das gleiche gilt auch fir die Frage, ob Geschwister da sind oder nicht. Dagegen
werden bei jiingeren Kindern die Regeln der Programmauswahl von den Eltern bestimmt,
wihrend bei dlteren Kindern dies in gemeinsamer Absprache geschieht (p=0,08). Fur die
Kinder der jungeren Altersgruppe sehen die Befragten die unterstellten negativen Wirkun-
gen des Fernsehens mehr in Hinsicht auf Forderung des aggressiven Verhaltens, fir Kinder
der dlteren Altersgruppe mehr hinsichtlich der phantasietétenden Effekte.

Fragt man nun nach der méglichen »Filterwirkung« der elterlichen Variablen auf das
kindliche Medienverhalten, so zeigen sich interessante Zusammenhinge. Kinder, deren
Eltern tberwiegend aggressivititsfordernde Wirkungen im Fernsehen sehen, sind keine
regelmifligen Fernsehzuschauer; bet unterstellter phantasietotender Wirkung des Fern-
schens 1st dagegen bel den Kindern ein regelmifiger tiglicher Fernsehkonsum zu vermer-
ken (p=0,08). Die Art der Auswahlregeln des Fernsehprogramms wirkt sich in der
vorliegenden Untersuchung nicht auf die Fernsehnutzungszeiten des Kindes aus. Es zeigt
sich nur ein Effekt bei Setzung der Regeln durch Eltern beziglich einer hoheren Biicher-
nutzung des Kindes (p=0,05); dies durfte aber ein altersspezifischer Effekt sein. Bei den
Formen der sozialen Kontrolle der Eltern ist nur ein Zusammenhang zwischen einer
verbotsorientierten Strategie und regelmifiigem Fernsehkonsum festzustellen (p=0,03).

Fafit man die bisher referierten Ergebnisse zusammen, so wird deutlich, daf} Eltern recht
unterschiedliche Vorstellungen tber den Einflufi von Medien haben und diesen auch in
seiner Bedeutung fur die Kinder recht unterschiedlich gewichten. Dabei schneidet das
Fernsehen nicht so schlecht ab, wie man oftmals unterstellt hat. Die Eltern bestimmen vor
allem bei den jingeren Kindern die Auswahl des Fernsehprogramms. Schichtspezifische
Variablen spielen bei der Ausprigung der Faktorengruppen, die ich als Medienerziehungs-
konzept eingefihrt habe, eine bedeutende Rolle. Tendenziell neigen Eltern mit niedriger



Ausbildung und geringem Berufsstatus zu rigideren Regeln und zu mehr Verboten; Kinder
dieser Eltern konsumieren auch regelmafig taglich Fernsehprogramme.

MEDIENPADAGOGISCHE FOLGERUNGEN

Wie andere Studien®® kann auch die vorliegende Untersuchung kein einheitliches Bild zur
Systematik der wesentlichen Faktoren aufzeigen, die den schon mehrmals zitierten Filter
familialer Medienkontrolle bestimmen kénnten. Das von mir eingefithrte Medienerzie-
hungskonzept der Eltern bedarf also noch einer weiteren Profilierung und systematischer
Untersuchungen, um es als eine erklirungskrifrige Faktorengruppe bei der Erforschung
medienpadagogischer Fragestellungen zu verwenden. Es zeigen sich jedoch Tendenzen, die
bei medienpidagogischen Interventionen Beriicksichtigung finden mussen. Nimmt man
wie ublich an, daR die Eltern in der Sozialisation threr Kinder — jedenfalls bei den jingeren
— den bedeutendsten Einfluf haben, dann liuft die Sozialisation durch Massenmedien in
gewisser Weise auch uber sie. Thre Ansichten iiber Wirkungen, ithre Regeln zum Umgang
mit Medien und ihre Priferenzen fiir Medien im Erziehungsprozef} bestimmen in weiten
Teilen das kindliche Medienverhalten. Der Medienpadagoge muffl nun diese Prozesse
kennen und die entsprechenden Faktoren in Betracht ziehen.

Fur medienpadagogische Interventionen lassen sich meines Erachtens aus den bisherigen
Ergebnissen folgende Schliisse ziehen:

O Es ist Medienpiddagogen anzuraten, gezielter auf die erzieherischen Konzepte der
Eltern im Umgang mit Medien einzugehen; dabei mussen sie aber auch die Beziehungen
zwischen Erzichungskonzepten in bezug auf Medien und allgemeinen Erziehungskonzep-
ten sehen. Diese differenzierte Sichtweise verlangt zum Beispiel, die unterschiedlichen
Vorstellungen der Eltern tiber die Wirkungen von Medien und thre Regeln des Zugangs
zum Fernsehen fir ihre Kinder als Ausgangspunkt fiir Gespriche mit Eltern zu nehmen.

O Die eminente Bedeutung der »Filterwirkung« der Eltern im Sozialisationsprozef}
durch Massenmedien sollte eine stirkere Hinwendung zu einer medienpidagogisch orien-
tierten Eltern- und Familienarbeit auslésen. Zwar verfihren die Massenmedien und
insbesondere die Inhalte der Neuen Medien schon recht frih die Kinder, aber die medial
vermittelte Sozialisation findet noch immer in der Familie statt. Somit haben gerade hier
die Eltern die groflten Einflufmoglichkeiten, ein Umstand, den die Medienpadagogik
nutzen mufl.

O Es erweist sich als notwendig, medienpidagogische Ansitze stirker an den Ergebnis-
sen der Medienforschung zu orienticren.®® Wie die einleitende Literaturiibersicht gezeigt
hat, kann die weitere Forschung auf einigen Ergebnissen aufbauen, auch wenn — wie schon
betont - systematische Untersuchungen zum Thema noch ausstehen. Andererscits liegt es
bei der Medienpidagogik, auch gezielt Fragen an die Medienforschung zu stellen, deren
Beantwortung fir die Konzeption pidagogisch begriindeter Konzepte einfach notwendig
1st.

Mit der Einfihrung des Medienerziehungskonzeptes meine ich auf eine entscheidende
Faktorengruppe im Prozef medialer Sozialisation aufmerksam gemacht zu haben. Dieses
Konzept verlangt weitere Differenzicrung und Uberpriifung. Wenn aber — und viele
Studien sprechen dafiir — die Eltern immer noch eine bedeutende Rolle im Sozialisations-
prozef ihrer Kinder spiclen, dann kann nur die Berticksichtigung der elterlichen Erzie-
hungskonzepte in medienpadagogischen Modellen zum Erfolg fihren.
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